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lashion e

marca editorial con todo lo que girz

alrededor
del mundo
eamoda

Tendencias, diseiios, complementos, desfiles, cte... sin olvidar la voz

de sus protagonistas: celebrities, it-girls, modelos, disenadores, ctc...



Tendencias
Fashion news

Moda
Party time
Primera fila
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Beauty news
Low cost

Belleza —

Make-u
P Cuerpo
Tratamientos



Mas X menos

Strectstyle

descubriendo a...
Localizacion L
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Navidad

Pasarelas
LuJO Novias
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fashion 38
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MODAZ | 141
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Fuente: Brand Media 1ac21 EGM + may20-sep20 comScore, RRSS marzo
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PRINT

Audiencia

185.000

ectores

Promedio
de edad

W

12,5 7%

14 -19

507

20 - 44

3757

45 - +65

EDAD

Se dirige a mujeres jovenes, entusiastas,
sonadoras, impulsivas, auténticas,
creativas, luchadoras, etc...

EGM 1AC21



poder adquisitivo. Les gusta darse caprichos, buscan estar

a la ultima adaptandolo a su propio estilo, se sienten muy
Con femeninas, disfrutan yendo de compras de moda y belleza,

saben elegir, buscan sugerencias y no quieren imposiciones
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383

@,
78 73 é lectoras

Pertenecen a las clases sociales
mas demandadas

Indice B ‘]4,8 %
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R enine
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Paginas vistas

20.992.000

Seguidores RRSS
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Fuente: Comscore mar21
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Grandes
consumidoras
demoda

0%
90 Moda Casual ] 0%

Calzado

Workwear

lenceria Bafio

Bolsos

Joyeria

8 O ‘ Moda deportiva
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20%
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)
Jo lectoras que
han comprado

en el altimo mes

70 30%

60 40
50

“Tengo mi propio estilo”
“Me gusta mezclar prendas lowcost con primeras marcas”
“Cada temporada compro algo nuevo”
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Grandes
cosumidorasdproductos

debelleza
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0%

Rostro

Cabello

Cuerpo

Maquillaje
Perfumes
Productos naturales
Productos de salud
Productos deportivos
Dietéticos

Solares

20%

N

% lectoras que
han comprado
en el dltimo mes

30%

40%

St un producto de belleza me gusta mucho, no me importa el precio”
“Siempre presto atencion a las marcas de productos de belleza”
“Sigo las tendencias de maquillage”
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Blogs
13’5 o/o ) v belleza ‘
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121,1% ) Amigas |

Sus
consultas

sobre tendencias
dhellezaymoda

)4

Tiendas
/‘ Y escaparates |

Asesoras
9’9% ) Y dependientas |

‘Tendencias
de la calle

Reuvistas de moda
vy belleza |

Reuvistas
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_0,5':: Otros

Tiendas
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Caso de ¢xito
ran%ed
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Nuevos disenoy,
nuevos corfes,
nueva fusiin
de tejidos y de

colores...

Y fieles al
encaje negro,
que nunca

falt:

HE PARA INTIMISSIVI

SLAGRAN

- NTTMISSIM]

\ X0 DOS ESTILS,

CILLO PARA
QUEBUSCAN

)Y OTROQUE

R SUJECION

S ORI

Nuevos diseos,

SIEMPRE A LA

NOTAS FASHION
Lerpreta.

shion

fshion  intimissimi

Una lenceria que no querré|
esconder

Complementos: La conquista
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Sitios beauty’: Mimate. ;v
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———2{ UN UNIVERSO
MULTICROMATICO
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Una manicura de salon de belleza... jen casa!
Descubre Essie

= Jashion tvem

Una manicura de salén de belleza... jen casa!
Descubre Essic

12 fashion
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